Zaključci skupa Mediji u dijaspori, mediji za dijasporu:
1. Nedostatak informacija matica-dijaspora je dvosmeran.
Ovaj skup je zato milestone na putu da se ta situacija promeni. Kako bi se to ostvarilo potrebno je da:

· Bazu podataka medija u dijaspori usavršiti softverski i staviti je na raspolaganje medijima u dijaspori i Srbiji kao i drugim institucijama koje bi bile zainteresovane za tako nešto. 

· Omogućavanje lakše akreditacije za ubuduće kada mediji iz dijaspore žele da prate neki događaj u zemlji ili dobiju intervju od nekog zvaničnika

· Listu učesnika distribuirati učesnicima kako bi mogli da komuniciraju međusobno
· Distribuirati rezultate istraživanja Medija Centra što većem broju medija u dijaspori i ovde.

· Animirati medije dijaspore da sopstvenu ideju za arhiv medija zaista i sprovedu u delo - slati sadržaje Matici iseljenika koja je već spremna da vodi taj projekat. 

2. Potrebno uspostaviti kanale za saradnju i povezivanje medija u dijaspori međusobno, i sa medijima u matici

· Povezivanje medija dijaspore međusobno i sa medijima u Srbiji i primena dobrih praksi poput recimo povezivanja B92 i Youtube – razmena snimaka, materijala i sl.
· Ideja Radio Beograda za pravljenje zajedničke emisije Radio Most dobar putokaz u tom pravcu. Takođe RTS planira nove programske sadržaje 
· Aktivno uključiti javne servise u proces saradnje i razmene materijala koje bi učinili dostupnim medijima u dijaspori: oformiti internet arhiv materijala iz koga mediji u dijaspori mogu da crpe sadržaje (prilozi o spomenicima kulture, značajnim istorijskim događajima i ličnostima, tradiciji i savremenom kult stvaralaštvu, muzici itd itd)
   - Ponuda za tehničku pomoć oko umrežavanja predstavnika Business to business    link

3. Internet i nove tehnologije značajne za ostvarenje gornjeg cilja
· Promovisati veću upotrebu online izdanja medija u dijaspori ali i u matici.

· Podizati svest o mogućnostima i specifičnostima online novinarstva kako bi se iskoristili potencijali Interneta za bolju saradnju, a ne da se Internet posmatra kao prepreka (Uključivanje WAP, PODcast i RSS opcija na web sajtove)
· Uvođenje više multimedijalnih i interaktivnih elemenata na Internet sajtovima koji u sebi sadrže mogućnost kombinovanja teksta, slike, zvuka, baza podataka
4. Publika se menja i sa njom i mediji, sadržaji se prilagođavaju publici
· Potrebno više razmevanja za potrebe, naročito «mlade emigracije» koja je naklonjenija high-tech online rešenjima. Kako u smislu forme tako i u smislu sadržaja 
· Uočen nedostatak medija i programa za decu. Potrebna «pozitivna diskriminacija» za projekte razvijanja programa/emisija posvećenih deci.

5. U pogledu sadržaja i ciljnih grupa, mediji u dijaspori imaju dvojaku ulogu – informisanje i očuvanje kultlurnog, jezičkog i nacionalnog identiteta

· Dijaspora za informacije iz zemlje više koristi medije iz zemlje. Mediji u dijaspori zato treba da vode računa da ne troše resurse na redundantne sadržaje, odnosno sadržaje koji se preklapaju.

· Mediji u dijaspori važni za informisanje lokalnih zajednica treba da informišu svoju ciljnu grupu o njima samima
· Pored uloge u očuvanju nacionalnog identiteta, znači srpskog jezika, postoji i aspekt upoznavanja javnosti u zemlji u kojoj deluju za one medije koji proizvode sadržaje na jeziku zemlje domaćina
6. Potrebno da se RTS satelit kao javni servis vidi i u SAD i u Kanadi. 
Ovo je posao ne samo za RTS nego za Vladu Srbije. Konkretan predlog da se ne ide na samo jedno rešenje (satelit) nego da se omogući prisustvo na kablovskoj TV. 
(Predlog za konkretan projekat g Tihomir Divjak, Ministarstvo za dijasporu da ispita, zajedno sa RTS-om ostvarivost i koliko košta proširenje RTS-a na severnoamerički kontinent)

7. Postoji potreba u medijima dijaspore za institucionalnom pomoći iz zemlje za njihov capacity building
· Pored dostupnosti sadržaja i direktnog povezivanja medija iz dijaspore sa kolegama iz domaćih medija o čemu je bilo reči, uloga države i javnih servisa je i u organizovanju edukativnih programa za novinare – bilo da institucije poput Ministarstva za dijasporu, Fakulteta političkih nauka, Medija centra, po potrebi medija pripreme programe, bilo da novinari iz medija u dijaspori idu na praksu u zemlju. 
· Takođe, da bi finansijski opstali predlažu model u saradnji sa Ministarstvom za dijasporu i Ministarstvom kulture u kome će se gostovanja poznatih umetnika iz zemlje raditi sa medijima (a ne sa privatnim preduzetnicima) kako bi profit ostvario medij koji taj profit svojim funkcionisanjem ulaže dalje u zajednicu

Svi prisutni mediji pozdravljaju spremnost matice izraženu kroz konkurse Ministarstva za  dijasporu i Ministarstva kulture da finansijski pomognu projekte medija u dijaspori. 

